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Videoinspelningsmarknaden rasade

Virdet av massmediemarknaden sjonk ytterligare till ndgot under 4 miljarder euro &r 2014, vilket var

omkring 140 miljoner euro, dvs. ungefar tre procent mindre &n aret innan.

Naéstan en femtedel av inspelningsmarknadens vérde forsvann. Nér det géller videoinspelningar minskade
marknaden med rentav ungefér en tredjedel och forséljningen av ljudinspelningar sjonk med 14 procent.
Raset i fraga om forséljning av videoinspelningar torde forklaras med att bestillningsvideotjanster, som

t.ex. Netflix, snabbt blivit vanliga.

Massmediemarknaden 2013-2014, miljoner euro

2013, Milj. € 2014, Milj. € 2014, % Férandring, 2013-14, %
Dagstidningar (7—4 dagar i veckan)" 911 874 22 -4
Ovriga tidningar" 132 130 3 2
Gratistidningar” 73 73 2 0
Tidskrifter ! 610 550 14 -10
Bocker' 554 548 14 -1
Direktreklam 207 179 5 -14
Férlagsverksamhet totalt 2487 2353 59 -5
Television? 1075 1088 27 1
Radio 55 60 8
Internetreklam 239 265 11
Elektroniska massmedier totalt 1369 1413 36 3
Fonogram" 67 58 1 14
Video 110 75 2 -32
Biografer 77 75 2 -3
Inspelningsmedier totalt 255 208 5 -19
Massmedier totalt 4111 3974 100 -3

1) Inkl. ocksa digital forsaljning.
2) Inkl. ocksa Yle public service-radioverksamheten.

Helsingfors 04.12.2015 Uppgifterna far Ianas med uppgivande av Statistikcentralen som kalla.



Elektroniska medier 6kade med tre procent. Webbreklam 6kade relativt sett mest, med 11 procent. De
elektroniska mediernas andel av mediemarknaden har férdubblats under detta artusende frdn mindre &n
en femtedel (18 %) till mer &n en tredjedel (36 %). Nér det giller forlagsverksamhet var minskningen
jamfort med aret innan 5 procent.

Virdet av marknaden for elektroniska medier har nédstan fordubblats under de senaste tio aren.

Forlagsverksamhetens och i synnerhet inspelningsmarknadernas vérde har varit klart nedétgdende redan
under flera ar.
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Ovan presenterade kalkyler 6ver massmediemarknaden visas pa slutanvidndarniva: t.ex. siffran som
beskriver storleken pé tidningsmarknaden omfattar prenumerations- och I6snummerforséljningen till
tidningarnas detaljpris samt reklamintdkterna. Siffrorna omfattar den inhemska produktionen och importen,
men inte exporten. Internetreklam och andra grupper innehéller i viss man &verlappningar.
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